DETERMINE A EXCLUSIVIDADE DA EMPRESA COMPARANDO-A COM OS CONCORRENTES
IDENFIQUE A POSICAO ATUAL DO MERCADO

FACA ANALISE DE POSICIONAMENTO DO CONCORRENTE

CONHECA O SEU CLIENTE-ALVO

MELHORE O ATENDIMENTO AO CLIENTE
FORNECA EVIDENCIAS

TENHA UMA PROPOSTA DE VALOR
TENHA UMA PROPOSTA DE VENDA UNICA
ELABORE SUA MENSAGEM COM CUIDADO
MOSTRE SUA EXPERIENCIA

FOQUE EM SUAS VANTANGES COMPETITIVAS



